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Ozet: Kendine 6zgii profesyonel bir kiiltiiriin ve kurallarin gegerli oldugu futbolda gérev yapan hakemler,
sahada magi yoneten profesyonel aktorlerdir. S6z konusu profesyonellik, futbolun kurallarini bilmeyi ve bunlari
profesyonelce sahada uygulayabilmeyi gerektirmektedir. Hakemler, maga yogun konsantre olabilmek,
karsilastigl sorunlarin asilmasinda s6z konusu kurallar baglaminda objektif yaratici stratejiler gelistirebilmek,
dogru, kesin ve gabuk karar verebilmek gibi 6nem arz eden konularda yetkin olmak durumundadir. Hakemlerin,
hakemlikteki basarilarini siirdirebilmeleri ve klasman atlamalari icin hakemlige basladiklarinda aldiklari egitim
sinirl kalmaktadir. Hakemler, maglari ve magtaki hakemleri izleyebilmek, magla ilgili yorumlardan haberdar
olabilmek ve hakemlikle ilgili konularda bilgi edinmek i¢in geleneksel ve sosyal medyaya yénelmektedir. Bu
medya ortamlari, hem kendilerine kiresel, ulusal ve yerel maglari izleyebilme imkani yaratmakta, hem hakemlik
ve futbolla ilgili bilgilere ulasabilmelerine imkan tanimakta hem de mag izleme siiresince hakem arkadaslariyla
parasosyal bir etkilesim ve empati kurmalarina olanak saglayarak hakem kimligini canli tutmaktadir. Boylelikle
medya ortamlari ayni zamanda “tamamlayici bir egitim atmosferi” yaratmaktadir. Bu calismada, futbol
hakemlerinin, meslek bilgilerini gelistirme siirecinde geleneksel ve sosyal medyayi kullanimlarini, kullanim
egilimlerini ve yogunlugunu ortaya c¢ikarmak amacglanmaktadir. Bu dogrultuda futbol hakemleriyle anket
uygulamasi yapilmistir. Calismanin analiz kisminda, hakemlerin klasmanlari ve yaslari ile geleneksel ve sosyal
medya kullanimlari farkli degiskenler temelinde karsilastiriimis ve anlamli farkliliklara ulasiimistir.
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Extended Abstract: Like many other human activities, football is the result of a requirement. Although there
are many different opinions in written sources about the cause of its emergence and the place where it is
played firstly, according to the view that both the football researchers and historical resources confirm, it
emerges in China for the first time.

In these sources, it is written that BC, 2500 years ago, Chinese troops have a contest by passing an
object similar to a ball called Tsu’ Chu between 35-40 cm long planted bamboo stakes. It is proved by the
documents that The Emperor Huang Ti encourages his soldiers playing these games to have agility. Apart from
this, it is seen in historical sources that the games like football are called Episkyros or Harpastum in Greek and
Tepik in Turks.

The year 1863 is considered to be the beginning of modern games. On this date, The Football
Association that determines the modern rules of football (contest time, the size and the weight of the ball etc.)
is established in the capital, London. With the establishment of the Football Association and by determining the
rules of rugby and the soccer (football), the distinction between these two games is clarified and then football
becomes a systematic game. Afterwards, the referees are employed to control and provide the
implementation of these rules and a number of rights are given to them.

The referees, who are working in football, where a distinctive professional culture and rules are
effective, are the professional actors managing the game on the field. The professionalism in question requires
knowledge about the rules of football and an ability to apply them professionally on the field. The referees
have to be proficient in such important subjects like concentrating the game intensely, developing creative
strategies to overcome the problems they have faced and giving true, accurate and fast decisions.

The training of the referees when they started their profession is very limited to continue their success
in refereeing and to be promoted. The referees are turning to traditional and social media to watch the games
and the referees in the games, to become familiar with the comments about the games and to obtain
information on related topics about refereeing. These media environments keep alive the referee identity
creating them the possibilities of both watching global, national and local games, reaching the information
about both refereeing and football and providing them a parasocial interaction and developing empathy with
their friends during watching a game. Thus, these media environments also create a “complementary training
atmosphere”.

According to the studies in UK and in European Countries, media is a reliable place to collect
information. It is a known fact that, both technical staff working in this field and football fans benefit from
media. The consumer can reach much more knowledge from media than being in the stadium at the time of
the game. Thus, media connects the club members together by creating a football fun culture. Discussions and
comments on sporting events can be followed on traditional media, especially on TV.

Referees are able to use traditional media and social media simultaneously. Sports programs to
individuals provided by media and various sports platforms provided by social media are the communication
platforms for them to get essential information about their daily routines, also the information to update their
professional knowledge and to support their successful performance expected by their institutions.

In this study, it is intended to find out football referees’ usage of traditional and social media in the

process of developing their professional knowledge, usage tendency and intensity. Accordingly, there have
been conducted a survey with football referees. In the analysis part of this study, the classification and ages of

Copyright © Intermedia International E-Journal of Communication Sciences



394

Oniir; Kalaman & Coban / E-Journal of Intermedia, 2015/2(2) 392 - 410

the referees and their usage of traditional and social media have been compared on the basis of different
variables and reached significant differences.

HO: The referees’ levels of using traditional and social media during the process of developing their
professional knowledge do not vary according to their age and classification.

H1: The referees’ levels of using traditional and social media during the process of developing their
professional knowledge vary according to their age and classification.

This study is important to determine the proportion of the referees’ usage of media while developing
their professional knowledge to perform their duties properly and create data for other scientific studies.
Active 441 Football referees who work in professional and amateur leagues in 4th region of Turkey Football
Federation are the main scope of this study. Active 101 football referees who are in different classes and work
for Turkey Football Federation in izmir are the sample of this study. The purpose of our survey is conducted by
using intentional sampling method.

In the study, Cronbach’s Alpha is used to measure the reliability of the test. According to the result of
the survey used Cronbach’s Alpha, the value Cronbach’s Alpha is “0.636”. According to this, it is observed that
the scale is reliable. This survey which has been proved to be reliable according to the data obtained from
Cronbach’s Alpha Test has also been prepared according to the opinions of the expert group of academics
during its preparation phase.

It is determined with a survey which is prepared in the lights of theoretical knowledge such as football,
football refereeing, traditional and social media that football referees’ usage proportions, usage levels and
tendencies of traditional and social media in the process of developing their professional knowledge. According
to these data, active football referees benefit from traditional and social media intensely to make a significant
contribution to their refereeing career, to develop their knowledge about refereeing, to contribute their
mental development about refereeing, to be more experienced in their career, to learn their views about
football and refereeing from people who have experience in this matter, to follow up related issues about
refereeing and football, to watch football matches and to share information about issues on refereeing.

In addition to this, according to the results of test, active football referees’ usage of traditional and
social media in the process of developing their professional knowledge varies to their age and classification. In
fact, referees who are younger and in lower classification mostly use social media in order to get necessary
information, documents, photos and videos to contribute their career. These referees communicate each other
on the topics about football and refereeing, discuss on football and refereeing, follow comments and
commentators, and share their experience on football and refereeing, watch football matches’ scenes via social
media.

However, older referees in higher classification mostly use traditional media to get necessary
information that contributes their career. While using social media these referees are far pickier than younger
colleagues. Thanks to their experiences, education and status, older referees in higher classification do not
credit discussions about football and refereeing, commentators’ views and information in social media. The
other reason why these referees use social media less than the younger ones is that they use traditional media
rather than social media during most of their life. Younger referees born in internet age integrate their life to
social media. These referees, communicating each other and following the news via this media, also benefit
from it to develop their refereeing knowledge.
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Giris

Diger birgok insan faaliyeti gibi futbol da bir gereksinim sonucu ortaya ¢ikmistir. Yazili kaynaklarda futbolun ilk
oynandigl yer ve cikis nedeni hakkinda birgok farkli goris yer alsa da futbol Uzerine galismalar yapan
arastirmacilarin ve tarihi kaynaklarin gogunlugunun mutabik oldugu gorus, futbolun ilk olarak Cin’de ortaya
¢ikmis oldugudur.

Bu kaynaklarda, milattan 2500 yil 6nce Cin askerlerinin topraga dikilmis 35-40 cm uzunlugundaki bambu
kaziklari arasindan adina Tsu' Chu dedikleri topa benzer bir nesneyi gecirerek iddiali yarismalar yaptiklar
yazmaktadir. imparator Huang Ti'nin, askerlerine ceviklik kazandirmak igin bu oyunlar tesvik ettigi belgelerle
sabit olmaktadir (FIFA, 2013a). Bunun haricinde adina Yunanlarda, Episkyros ya da Harpastum, Tirklerde ise
Tepik denilen futbola benzer oyunlar oynandigi da tarihi kaynaklarda yer almaktadir.

Buglin oynanan modern futbolun baslangi¢ tarihi ise 1863 olarak kabul edilmektedir. Bu tarihte
ingiltere’nin baskenti Londra’da modern futbolun kurallarinin (miisabakanin siiresi, topun biyukIGgi ve agirhg
vb.) temelini atan “Football Association” (Futbol Federasyonu) kurulmustur. Futbol Federasyonu’nun
kurulmasiyla, ‘rugby’ ile ‘soccer’ (futbol) oyunlarinin kurallari belirlenerek, bu iki spor dali arasindaki ayrim
netlestirilmis ve nihayetinde futbolun sistematik bir hale gelmesi saglanmistir (FIFA, 2013b). Sonrasinda ise
belirlenen bu kurallarin uygulanmasini ve denetlemesini saglamak igin hakemler gérevlendirilmis ve onlara bir
takim yetkiler verilmistir.

Futbolun kiltirel boyutlarinin dayanak noktasi, kiiresel ve 6zelin iligkileri icinde kiiresel bir belirlenim ile
ortaya ¢cikmaktadir. Kisisel, kiiresel ve kurumsal isleyis icinde de bigcimlenmektedir. Futbolcularin deneyimler,
kimlikler vb. evrensel olan ile 6zel olanin karsilikl etkilesimi icinde olustugu goz 6niine alindiginda, hakemlerin
de gorevlerini layikiyla icra etmeleri icin kiiresel futbol alaninin kurallarindan haberdar olmalari ve siirekli
bilgilerini glincellemeleri gerekmektedir.

Genel anlamda hakem, aralarindaki anlasmazligi ¢ézmesi icin iki tarafin basvurdugu kimse ya da kendine
se¢me yetkisi verilen bilirkisi, yargl sahibi anlamina gelse de, spor kavrami igerisinde hakem, herhangi bir
misabakayl ya da oyunu yonetmek veya idare etmek tzere, karsilikli iki takimin haklarini ¢ignemeden ve
tarafsizlik ilkelerine bagh kalarak, oyun kurallarini uygulama isi icin oyun alaninda bulunan kisiye verilen ad
olmaktadir (Cei, 1994, s.21-23).

Hakemin, biylk bir endistri haline gelen futbol oyununda; oyunu, oynayanlari, kenar yénetimleri ve
seyircileri yonetebilme yetisine sahip olmasi gerekmektedir. Hakemin bu goérevi yerine getirebilmesi icin bircok
acidan kendini gelistirmesi, yenilemesi ve her duruma hazirlikli olmasi terettiip etmektedir. Hakem, oyunu
yonetme islevini yerine getirebilmek icin her seyden énce dnemli bir 6n hazirliga ihtiyag duymaktadir (Akarca,
2013, s.12). S6z konusu bu hazirligi yapmak ve gerekli bilgi birikimini edinmek igin hakemlerin ilk olarak
federasyon tarafindan kendisine verilen hakemlik egitimini almasi icap etmektedir. Bu egitimin haricinde
hakemlerin futbol maginin temposuna ayak uydurabilmeleri icin gerekli antrenmanlari yapip fiziksel agidan da
yeterlilige erismeleri gerekmektedir.

Hakemlik gorevinin layikiyla yapilmasi amaciyla federasyon, yilin belli donemlerinde biinyesinde bulunan
hakemleri hem yazili sinav hem de kosu sinavi olmak tzere iki farkli sinava tabi tutmaktadir. Yazili sinav ile
hakemlerin, futbol kurallarini ve hakemlik bilgilerini 6grenmeleri ya da bilgilerini tazelemeleri amaglanirken,
kosu sinavi ile de kondisyon olarak vyeterlilige erismeleri amacglanmaktadir. Ayrica yine federasyonun
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gozetiminde yetkili kisi ve kisilerce haftanin belli glinlerinde antrenman yaptirmak suretiyle hakemlerin formda
kalmalari saglanmaktadir. Bunun haricinde diizenlenen seminer, kongre ve toplantilar ile de hakemlikle ilgili
gelismeler, degisiklikler veya sorunlar tartisihip hakemlerin hakemlik ile ilgili konularda gilincel bilgiye
ulagmalarina imkan taninmaktadir.

Hakemler, basarili rol performanslarini sergileyebilmek igin gerekli donanimi edinirken federasyon
tarafindan verilen egitimlerin haricinde farkli kaynaklardan da faydalanmaktadir. Gerek hakemlerin aralarinda
kurduklari meslek bilgi birikimini arttiran yiz ylze iletisim sireci, gerek federasyonun disinda bireysel olarak
aldiklari egitimler, gerekse de okuduklari bilimsel calismalar, televizyondan izledikleri futbol maglar ve
gazetelerden okuduklari yorumlar vb. hakemlerin mesleksel bilgi birikimlerini olusturan kaynaklardir.

Fakat hakemler, mesleksel rollerini basariyla yerine getirirken ihtiyag duyduklari alanlarda bilgi
birikimlerini edinmek, gelistirmek ya da glincellemek icin yoneldikleri gesitli bilgi kaynaklarini kisisel 6zellikleri
temelinde alimlama egilimindedirler. Bu bilgi kaynaklari icerisinde glindelik yasamin akisi icinde yer alan
geleneksel ve sosyal medya ortamlari dnemli bir yer tutmaktadir.

ingiltere’de ve Avrupa lilkelerinde yapilan 2000 yilindan sonraki bircok calismaya gére, medya giivenilir
bir bilgi toplama alanidir. Gerek futbol taraftarlarinin gerekse de futbol alaninda calisan teknik kadrolarin
medyadan vyararlandiklari ve bu iletisim alanlar Gzerinden bulunduklari mekan uzakliklarinin esitlendigi
yoniinde bulgular s6z konusudur. Tiketici, stadyumda oldugu anda edindigi bilgiden daha fazlasina medyadan
ulasabilmektedir (Dixon, 2013, s.5-30). Spor karsilasmalari ve ilgili tartisma ve yorumlar, geleneksel medyadan
ozellikle de televizyondan takip edilebilmektedir. Ayni zamanda kamuya acik dinlenme ve eglenme
mekanlarindan da bunlara ulasilabilmektedir. Medya Uzerinden yaratilan bir fantazya icinde, sporlar ve
sporcular hakkinda 6vgu, yergi ya da elestiri yapan teknik yorumcularin gorislerine, bloglar tzerinden dagilan
kllture, tartisma gruplarinin gorislerine ve gesitli medya ortamlarindaki futbol kaltrd ile ilgili cesitli hizmetlere
ulagilabilmek artik cok daha kolay bir hal almistir.

Hakemler dahil gliniimizde artik neredeyse herkes, ekonomik, sosyal, kiltiirel ve siyasal gelismeler
hakkinda bilgi edinmek, meslegiyle ilgili konulari takip etmek ve eglenmek gibi cesitli amaclarla kitle iletisim
araglarindan faydalanmaktadir. Gazetelerden televizyon kanallarina, telsizlerden radyo vericilerine, lap-top
bilgisayarlardan goérintili cep telefonlarina varana dek zaman iginde bircok degisime ugrayan iletisim araclari
her gecen gilin insanoglunun hayatina biraz daha fazla entegre olmaktadir(Blyukbaykal, 2003, s.185-186).

Bu kitle iletisim araclari icerisinde bulunan ve hayatimiza 1960’lardan sonra giren bilgisayar ve internet
haricindeki diger kitle iletisim araglari yani radyo, televizyon, sinema, gazete, dergi vd. simdilerde “geleneksel”,
“anaakim” veya “eski” medya olarak tanimlanmaktadir. iletisim teknolojilerindeki yeniliklerin ve gelismelerin;
kitle iletisim “arag¢”lari ve “ortam”larinda meydana getirdigi degisiklikler béyle bir tanimlamaya gidilmesine yol
acmistir (Torenli, 2005, s.87). Bireyler kitle iletisim araglarina ve sosyal medyaya yonelerek, glindelik yasamin
gerektirdigi bilgi gereksinimlerini gidermektedirler. izleyiciler gesitli medya iceriklerine ilgileri diizeyinde
bagimhlk gelistirebilmektedirler. Bunun yaninda izleyici gergekte aktif bir vaziyettedir ve medya igeriginde
secim yapma egilimindedir.

Kitle iletisim kuramlarindan olan kullanim ve doyum yaklasimina gére medya, farkh izleyici kaliplar
yaratmaktadir. Bireyler ise, medya araciligiyla gesitli toplumsal etkilesimleri icinde toplumsal ve psikolojik
kaynakli gereksinimlerini doyuma ulastirabilmektedir. Medyaya yonelmede bireylerin gereksinimlerinden yola
cikan Rosengran ise, bu yaklasima yeni bir paradigma ekleyerek, gereksinimlere sosyal deneyimlerin de etkili
olduguna dikkat cekmektedir. Toplumsal yapinin ve yasam dongusiiniin bicimlendirdigi sorunlara bireyin,
medyanin getirecegi bekledigi olasi ¢ozimler algisi, kisilik o6zellikleriyle birleserek, onlarin medyaya
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yonelimlerini bigcimlendirmekte ve ydnelime motive etmektedir. Medyaya yo6nelim, davranig tipolojileri,
eglence, kisisel iligkiler, kisisel kimlik ve gbzetleme olarak belirtiimektedir. Medya igerigini segim ise, algilanan
soruna getirecegi ¢6ziime gore degismektedir (McQuail & Windahl, 1997, 5.166-170). Karmasik bir diinyaya
sahip olan bireyin, mevcut bilgi karmasikligi iginde glindelik yasama iliskin bilgi arayisi birinci siradaki
gereksinimleri, merak edilen konular ise ikinci siradaki bilgileri olusturmaktadir (Larson, 2010, s.352). Kisiler
ihtiyaglarina gore medya igeriklerine yonelmede medyanin etkilerine maruz kalmaktadirlar (Smit, 1999, 5.122).

GiUnumuzde medya alaninda iletisim ve haberlesme teknolojilerinin gelismesiyle adina “sosyal medya”
denilen iletisim ortaminin dogmasini saglamistir. Bilgisayarin ve sonrasinda internetin hayatimiza girmesiyle
yasamimizda kokli degisimler yasanmistir. Yeni teknolojiler yeni insani, yeni insan yeni bir dili ve yeni bir dil de
yeni bir kltlrt yaratmistir. Bu siirecte geleneksel olarak ifade edilen her sey ister istemez kendini teknolojiyle
bitinlestirme yoluna gitmis ya da yok olmaya yiz tutmustur. Toplumsal hayatin her alaninda yasanan bu
donlisim medya sektoriinde en Ust dizeyde gerceklesmistir. Enformasyon ve iletisim teknolojilerinde yasanan
gelismeler, toplumun bilgiye erisiminde yeni aliskanliklari ortaya ¢ikarmistir. Artik insanlar, bilgiye erismekte
geleneksel medya araclari olan gazete, radyo ve televizyon yerine ¢agin en dnemli iletisim araci olarak ifade
edilen interneti kullanmaktadir. Ortaya ¢ikan bu durum geleneksel medyanin bir dénlsiim icerisine girmesini
zorunlu hale getirmistir. Geleneksel medyanin onciileri olan televizyon, radyo, sinema, dergi ve gazeteler,
toplum igerisinde sahip olduklari mevcut konumlarini koruyabilmek ve yeni enformasyon ve iletisim araglari
Ozelinde internet karsisinda varliklarini sirdiirebilmek icin yeni bir arayis icerisine girmistir (Aktas, 2012).
Geleneksel ya da eski olarak adlandirilan bu medya araglarinin ¢ogu yeni medyayla birlesme yoluna gidip
varligini bu sayede siirdiirmeye calismislardir. Oyle ki artik hemen hemen her radyo ve televizyon kanali
internet lzerinden yayin yapmakta, sanal gazeteler okuyucularla bulusturulmakta ve sinema, dizi ve reklam
sektorl de internet Gizerinden faaliyetlerine devam etmektedir.

Milyonlarca bilgisayar agini dolayisiyla milyonlarca insani birbirine baglayan ve 1960’lardan itibaren
diinyada, 1990’lardan itibaren de lilkemizde kullanimi yayginlasan bu yeni iletisim ortami, sahip oldugu mahiyet
agisindan geleneksel kitle iletisim araclarindan farklilasmaktadir. Onceleri geleneksel medyanin bir alternatifi
olarak gorilse de kisa zamanda geleneksel medyanin yerini tamamen alacak olan adina sosyal medya dedigimiz
bu sanal ortam, edilgen durumdaki izler kitleyi (aliciy1) etken konuma tasimistir. Sosyal medya ya da alternatif
medya olarak da adlandiran bu mecra etkilesimlilik unsuruyla izleyiciyi sadece bilgiyi alan degil ayni zamanda
bilgiyi ya da diistinceyi lireten ve paylasan kisi konumuna getirmistir.

Kullanicilar tarafindan igerigin yaratilmasini ve paylasilmasini saglayan sosyal medya, dogasinda
sosyalligi, isbirligini ve cift yonli etkilesimi barindirmaktadir. Bu durum kullanicilarin birbirleriyle iletisim
kurmasini kolaylastirirken, paylasimi artirmakta ve topluluk olusumunu tesvik etmektedir. Gunimiizde
kullanicilarin iletisim, paylasim ve sosyallesme istekleri bircok farkli sosyal medya platformundan
gerceklesebilmektedir. Disiincelerini paylasmak isteyen bir kullanici, bir “blog” sayfasiyla bu istegini
gerceklestirebilirken ayni kullanici YouTube’u ya da Facebook’u kullanarak videolarini paylasabilmektedir. Kisi
anlik bir olayl hemen paylasmak istediginde Twitter’i kullanabilmekte ya da olay hakkinda detayli bilgi edinmek
icin haber sitelerinden haberle ilgili yazi, fotograf ya da videolara ulasabilmektedir. Bunlarin yaninda sosyal
medya platformlari arasinda yer alan online isbirlik¢i yazma araci olan Wiki’ler (en bilindik 6rnegi Wikipedia),
ses ve/veya video dosyalarinin tasinabilir formatta dinlenebilmesi ya da izlenebilmesini saglayan Podcasting
(iPod ile ses dosyalarinin dinlenmesi gibi) ve zengin site glincellemelerini toplayan RSS gibi araglar ile kullanici
cok kolay bir bicimde sayisiz iletisim ortamina erisebilmektedir. Strekli gelisen Web alt yapisi dolayisiyla her
gecen gln yeni sosyal medya platformlari ortaya ¢ikabildigi gibi, mevcut sosyal medya platformlarina yeni
siteler de eklenebilmektedir. Bircok iletisim ortamini bilinyesinde barindiran sosyal medya platformlari,
blogging, mikroblogging, internet forumlari (online forumlar), inceleme ve degerlendirme siteleri, sosyal haber
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ve sosyal isaretleme siteleri, medya paylasim siteleri, online sosyal aglar (sosyal ag kurma siteleri) ve sanal
diinyalar seklinde siniflandirilabilmektedir (Tuncer, Ozata, Akar & Oztiirk, 2013, 5.53-73).

Hakemler, geleneksel medyayi ve sosyal medyay! ayni anda kullanabilmektedirler. Medyanin bireylere
sundugu spor programlari ve sosyal medyanin sundugu gesitli spor ortamlari, onlarin giindelik yasamlarinda
gereksinim duyduklar bilgilere ulasabildikleri bunun yani sira meslek bilgilerini glincellemek ve bagli olduklari
kurumun kendilerinden bekledigi basarili rol performansini desteklemek igin ihtiya¢ duyduklari bilgileri
bulabildikleri iletisim ortamlaridir.

Medyada yer alan spor programlari, belirli spor kulliplerinin Gyelerini birbirine baglamaktadir. Birgok kisi
daha buyik sayida taraftara bu programlar lizerinden ulasmakta ve aidiyet bilinci yasamaktadir. Hatta
ginimuizde her Ulkede kultplerin kendi TV kanallari ve sosyal medya platformlari var olmakta ve bu amaca
hizmet etmektedir. Clnkl glinimuizde spor bir endustridir ve aktif kullp ilgileri ve bilgileri taraftarlara
buralardan yayllmaktadir. Medya bu anlamda taraftarlarina bir ideoloji yuklemektedir. Ancak spor
programlarini diizenleyen, sunan ve yorumlayan editér konumundaki esik bekgileri, sporun gercekligini
bicimlendiren uzman ekiptir. Spordaki yenilikler bu kanallardan yayilmakta, spor alani ile ilgilenen bireyler de
bu kanallara yonelim yoluyla bilgi gereksinimini gidermektedirler (Pedersen, Kimberly & Laucella, 2007, s.83).
Medyadan alinan bilgiler, kisiler arasi iletisim siirecinde islenerek spor kamuoyunu yénlendirilmis olmaktadir.

Mahiyet bakiminda farkhlik arz eden geleneksel ve sosyal medyanin hakemlerin hakemlik bilgilerini
gelistirmeleri strecinde etkin olup olmadiklarini, bu noktada bir medyanin diger medyaya daha baskin gelip
gelmedigini ve hakemlerin yas ve klasman gibi 6zelliklerinin hakemlik bilgilerini gelistirmeleri icin bu medyalari
kullanmada bir etken teskil edip etmediklerini tespit etmek amaciyla bir anket ¢alismasi yapiimistir. Faal futbol
hakemlerine uygulanan anket calismasindan elde edilen veriler 1s18inda hakemlerin geleneksel medyayi ve
sosyal medyayl hakemlik bilgi birikimini gelistirme noktasinda ne oranda kullandiklari tespit edilmis ve ¢ikan
anlamli sonuglara ¢alismada ayrintilariyla yer verilmistir.

1. Materyal ve metot

1.1. Aragtirmanin amaci ve yontemi

Bu arastirmanin amaci, 2012-2013 futbol sezonunda Tirkiye Futbol Federasyonu 4. Bolge’de gorev yapan faal
futbol hakemlerinin meslek bilgilerini gelistirme sirecinde geleneksel ve sosyal medyayi kullanimlarini, kullanim
egilimlerini ve yogunlugunu ortaya ¢ikarmaktir.

Arastirmada faal futbol hakemlerinin hakemlik bilgi birikimlerini gelistirme slirecinde geleneksel ve
sosyal medyaya yonelip yonelmediklerini tespit etmek icin bir anket ¢alismasi yapilmistir. Anket, Futbol ve
futbol hakemligi, geleneksel medya ve sosyal medya konularinin incelenmesi ve bu konularla ilgili mevcut
literatlriin taranmasi sonrasinda hazirlanmis ve uygulanmistir. Anket, ilk olarak 25 kisilik bir denek grubuna
uygulanmis, bu dogrultuda gorilen eksiklikler ve anlasiimayan sorular tespit edilip diizeltildikten sonra anket
uygulamasi yapilmistir. Faal futbol hakemlerine uygulanan anket ¢alismasindan elde edilen veriler “SPSS" adli
program araciligiyla analiz edilmistir. Analizde Ki-Kare testi, Cronbach’s Alpha testi ve Siklik analizi kullanilmistir.

HO: Hakemlerin, meslek bilgilerini gelistirme siurecinde geleneksel ve sosyal medyayi kullanma dizeyleri
yaslarina ve klasmanlarina gére farklilik géstermemektedir.

H1: Hakemlerin, meslek bilgilerini gelistirme siirecinde geleneksel ve sosyal medyayi kullanma dizeyleri
yaslarina ve klasmanlarina goére farkhlik gostermektedir.
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Anket galismasinin uygulanmasi Nisan 2013 - Mayis 2013 tarihleri arasinda katilimcilarla yiiz ylize anket
yontemiyle gerceklesmistir. Anket, internet kullanan 112 kisiye dagitilmis hatali ve eksik cevapli olan anketler
¢ikartildiktan sonra 101 anket analizi yapilmak tzere belirlenmistir.

1.2. Aragtirmanin 6nemi

GUnUmuzin en popller spor dali olarak nitelendirebilecegimiz futbol, gerek seyirci kitlesi gerekse de
olusturdugu endistri agisindan toplumda 6nemli bir yere sahip olmaktadir. Hakimligin futboldaki bir nevi
miimasili olan hakemlik ise, futbol musabakalarinin vazgecilmez bir unsuru konumunda bulunmaktadir.
Futbolcularin gosterdikleri ¢caba, takim yoneticilerinin basarili bir kuliip olma arzusu, takimlar arasindaki rekabet
ve seyirci 6gesinin yaninda yapilan isin maddi yoniini olusturan transfer tcretleri, irlin ve bilet satislari, tanitim
ve reklamlar gibi 6nemli unsurlar hakemlerin Ustlendikleri misyonun ne denli 6nemli oldugunu goézler éniline
sermektedir. Yapilan bu calisma, futbol hakemlerinin bu gorevi layikiyla yerine getirmeleri igin gerekli olan
hakemlikle ilgili bilgi birikimlerini gelistirmeleri siirecinde medyayi ne oranda kullandiklarini tespit edecek ve
yapilacak diger bilimsel ¢calismalara veri olusturacak olmasi agisindan énemli olmaktadir.

1.3. Aragtirmanin evreni ve 6rneklemi

Futbol hakemlerinin hakemlik bilgi birikimlerini gelistirmeleri surecinde geleneksel medya ve sosyal medyaya
yonelip yonelmediklerini tespit etme amaci ile yapilan ¢alismada, ¢alismanin evrenini Tirkiye Futbol
Federasyonu 4. Bolge’de profesyonel ve amator liglerde gorev yapan 441 faal futbol hakemi olusturmaktadir.
Orneklemi ise, Tiirkiye Futbol Federasyonuna bagh olarak izmir'de gérev yapan ve farkli klasmanlarda bulunan
101 faal futbol hakemi olusturmaktadir. Arastirmada ana kitlenin timini incelemek zaman ve maliyet
acisindan kilfetli olacagindan ana kitleyi temsil etme yetenegi olan bir 6rnek kitlenin belirlenmesi tercih
edilmistir. Yapmis oldugumuz anket ¢alismasi kasti 6rneklem yontemi kullanilarak gergeklestirilmistir.

1.4. Giivenilirlik ve gecerlilik
1.4.1. Giivenilirlik

Calismadaki 6lcegin glivenilirligini 6lgmek icin kullanilan Cronbach’s Alpha testinden yararlaniimistir.
Likert tiirGi toplamali 6lgeklerde, anlamsal farkhlik 6lceklerinde, Stapel dlceklerinde toplam veya ortalama puana
dayanan diger psikometrik testlerde ve bilesik maddelerden olusan indeks tiri 6lciim aracglarinda maddelerin
birbiriyle tutarli olup olmadigini ve maddelerin hipotetik bir degiskeni oOlgip 6lgmedigini belirlemek icin
kullaniimaktadir. Bu testteki Alfa deger, i¢ tutarliigin saptamasini saglamaktadir (Cakmur, 2012, s.340).

Alfa katsayisi (a) 0-1 arasinda degisim gostermektedir. Cikan deger 1’e ne kadar yakinsa anketin
givenirligi de o kadar yuksek olmaktadir. Literatiirde farkli degerlendirmeler mevcut olsa da arastirmacilarin
cogunlugu Alfa degerinin 0,60 ve Uzeri (a=0,60) olmasi durumunda calismanin glvenilir oldugu goérisinde
mutabik olmaktadir (Christensen, 2008, s.65; Saccani & Valentini, 2011).

Anket galismasina uygulanan Cronbach’s Alpha testinden alinan sonuca gore Alfa (Alpha) degeri “0,636”
olmaktadir. Bu duruma gore, galismada kullanilan élgegin glivenilir oldugu gorilmektedir.

1.4.2. Gegerlilik

Gegerlilik, bir testin 6lgmek istedigi 6zelligi 6lgmesi ile ilgili bir kavram olmaktadir. Bir test 6lgek istedigi 6zelligi
dogru ve diger ozelliklerle karistirmadan 6lgliyor ise, bu testin gegerli oldugu sdylemek mimkindir. Glvenirlik
bir testin gecerligini etkilemektedir. Buna bagh olarak gegerli bir testin mutlaka glvenilir olmasi gerekmektedir.
Bir 6lciim aracinin gegerli sayilabilmesi icin ilk kosulu onun giivenilir olmasidir (Alpar, 2010).
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Cronbach’s Alpha testinden elde edilen veriye gore guvenilir olan anket ¢alismasi, heniiz hazirlanma
asamasinda iken konusunda uzman akademisyenlerden olusan uzman grubun gorusleri alinarak hazirlanmistir.
Hazirlanan anketin gegerli oldugu sonucuna varildiktan sonra anket katilimcilara uygulanmistir.

2. Bulgular

2.1. Anket sorularinin analizi

Calismaya katilan hakemlerle ilgili demografik bilgiler incelendiginde katilimcilarin gogunun 22-28 yas araliginda
bulundugu (%63), hakemlerin agirlikli olarak Erkek (%99) olup, yasamlarinin biiyiik cogunlugunu biyik sehirde
gecirdigi (%68), hakemlerin blyilk bir kisminin 6grenci oldugu (%42), lisans ve lisansisti egitime sahip oldugu
(%67), yine blyuk bir cogunlugunun il hakemi klasmaninda yer aldigi (%67) ve 500-1500 TL arasinda gelir
seviyesine sahip oldugu (%62) goriilmektedir (Tablo 1).

Tablo 1: Katilimcilarin Demografik Ozelliklerine Gore Dagilimi

Degisken Kategoriler Frekans %
Yas 15-21 14 14
22-28 64 63
29-35 18 18
36-42 5 5
Toplam 101 100
Cinsiyet Kadin 1 1
Erkek 100 99
Toplam 101 100
Yasanilan Yer Sehir 21 21
Biiyiik Sehir 69 68
Diger 11 11
Toplam 101 100
Meslek Ogrenci 42 42
Ozel Sektdr Calisani 22 22
Devlet Memuru 9 9
Diger 28 27
Toplam 101 100
Egitim Lise 11 11
On Lisans 22 22
Lisans 62 61
Lisans Ustii 6 6
Toplam 101 100
Klasman HiF-Aday Hakem 8 8
il Hakemi 68 67
Bolgesel 15 15
Ulusal 6 6
Ust Klasman 4 4
Toplam 101 100
Gelir 500-1500 TL 63 62
1501-2500 TL 24 24
2501-3500 TL 10 10
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3501+ TL 4 2

Toplam 101 100

Anket ¢alismasina katilan hakemlerinin hakemlik bilgilerini gelistirmeleri stirecinde geleneksel medyayi
kullanim pratiklerini 6lgmek icin hazirlanmig olan sorularin analizinden elde edilen sonuglara gére, hakemlerin
%65’i radyo ve televizyondan hakemlik kariyerlerine katki saglayacak bilgiler edinmektedir. Katihmcilarin
%72’lik kismi radyo ve televizyondaki spor programlarini ve spor yorumcularini izlemekteyken, %51’lik kismi
“%100 Futbol” adl spor programini takip etmektedir. Bunun yaninda hakemlerin ¢ok biyik bir kismi (%71)
futbol gazetelerinden ve futbol dergilerinden hakemlikle ilgili konular hakkinda bilgi edinmektedir. Katilimcilarin
bu futbol gazeteleri ve futbol dergilerinde kése yazarligi yapan kisiler arasindan en ¢ok (%21) “Selguk Dereli”yi
takip etmekteyken %55’lik kismi higbir kdse yazarini takip etmemektedir. Hakemlerin neredeyse yarisi (%438) ise
bu futbol gazetelerinden “Fotomag” gazetesini okumaktadir (Tablo 2).

Tablo 2: Hakemlerin Geleneksel Medyaya Yonelimleri

Degisken Kategoriler Frekans %
Radyo ve televizyondan Evet 66 65
hakemlik kariyerini Hayir 35 35
gelistirecek bilgiler edinme Toplam 101 100
Radyo ve televizyondaki spor  Evet 73 72
programlarini ve spor Hayir 28 28
yorumcularini takip etme Toplam 101 100
izlenilen spor programi Telegol 17 17
%100 Futbol 51 51
Stadyum 38 38
Maraton 30 30
Diger 19 19
izlemiyorum 11 11
Futbol gazeteleri ve futbol Evet 72 71
dergilerinden hakemlikle ilgili ~ Hayir 29 29
konular hakkinda bilgi edinme  Toplam 101 100
Takip edilen spor kdse Ahmet Cakar 10 10
yazarlarn Erman Toroglu 15 15
Selguk Dereli 21 21
Diger 18 18
Takip etmiyorum 55 55
Okunan spor gazeteleri Fanatik 44 44
Fotomacg 48 48
Amk 16 16
Diger 20 20
Okumuyorum 24 24

Futbol hakemlerin hakemlik bilgilerini gelistirmeleri slrecinde sosyal medyayi kullanim pratiklerini
olgmek igin hazirlanan sorulardan elde edilen analiz sonuglarina gore, katiimcilarin gok biylk bir kismi (%93)
futbol ve hakemlikle ilgili son gelismeleri haber sitelerinden takip etmektedir. Yine Hakemler, hakemlikle ilgili
seminer, toplanti ve egitim gibi etkinliklerden en ¢ok (%72) “tffhgd.org.tr” adl internet adresi sayesinde
haberdar olmaktadir. Bunun yaninda ¢alismaya dahil olan hakemlerin biyilik bir kismi (%70) “Facebook” adli
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sosyal paylasim agi araciligiyla hakemlikle ilgili konularda bilgi alisverisinde bulunmaktadir. Katiimcilarin hemen
hemen vyarisi (%53-%45) bloglar araciligiyla hakemlikle ilgili tartisma, paylasim ve bilgilere ulasmaktadir.
Hakemler futbol misabakalarinin 6zet gériintilerini ve 6nemli pozisyonlarini en ¢ok (%82) “Lig TV” adli internet
sitesinden izlerken yine hemen hemen ayni orandaki katiimci da (%81) bu goérintileri video paylasim
sitelerinden takip etmektedir. Yine anket katilimcilarin biyik ¢ogunlugu (%82) futbol ve hakemlerle ilgili
videolari gesitli haber siteleri araciligiyla izlemektedir. Anket calismasina katilan hakemlerin blyuk bir kismi
(%76) mag Oncesi ya da mag sonrasinda akillarina takilan sorulara yanit bulmak icin Google ve Yandex gibi
arama motorlarini kullanmaktadir. Hakemlerin biyik bir kismi da (%88) yine futbol ve hakemlik ile ilgili video,
fotograf ve yazilara ulagsmak icin bu arama motorlarini kullanmaktadir (Tablo 3).

Tablo 3: Hakemlerin Sosyal Medyaya Yonelimleri

Degisken Kategoriler Frekans %
Futbol ve hakemlikle ilgili son Evet 94 93
gelismeleri haber sitelerinden takip  Hayir 7 4
etme Toplam 101 100
Hakemlikle ilgili Seminer, toplanti, tff.org 53 53
egitim ve konferanslardan siteler tffhgd.org.tr 73 72
sayesinde haberdar olma kurall18.org 21 21
Diger 26 26
Sosyal aglarda futbol ve hakemlik Facebook 71 70
hakkinda bilgi alis verisinde Twitter 20 20
bulunma Diger 5 5
Kullanmiyorum 23 23
Sosyal aglarda futbolla ilgili yapilan ~ Evet 59 58
tartisma ve paylagimlari takip etme  Hayir 42 42
Toplam 101 100
Hakem kararlariyla ilgili tartismalari  Evet 53 53
bloglardan takip etme Hayir 48 47
Toplam 101 100
Hakem camiasina mensup kisilerin Evet 45 45
yer aldigi bloglardaki paylagimlari Hayir 56 55
okuma Toplam 101 100
Bloglarda hakem ve hakemlikle ilgili  Evet 52 52
paylasilan yazilari ve yorumlari Hayir 49 48
okuma Toplam 101 100
Futbol misabakalarinin 6zet Lig TV 83 82
goruntilerini ve 6nemli Youtube 42 42
pozisyonlarini sitelerinden izleme Diger 29 29
Tartismali kararlarin verildigi Evet 82 81
pozisyonlari video paylasim Hayir 19 19
sitelerinden izleme Toplam 101 100
Haber sitelerindeki futbol ve Evet 83 82
hakemlerle ilgili videolari izleme Hayir 18 18
Toplam 101 100
Mag 6ncesi ya da mag sonrasinda Google 77 76
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akla takilan sorulara yanit bulmak Diger 11 11
icin arama motorlarini kullanma Kullanmiyorum 22 22
Futbol ve hakemlik ile ilgili video, Evet 89 88
fotograf ve yazilara ulagsmak icin Hayir 12 12
arama motorlarini kullanma Toplam 101 100

2.2. Hakemlerin yaslari ile geleneksel ve sosyal medyaya yonelmeleri arasindaki iligki

“Futbol ve hakemlikle ilgili son gelismeleri haber sitelerinden takip etme” ile “Yas” arasinda %5 anlamlilik
dizeyinde bir iliski s6z konusudur (p 0.046). Anket g¢alismasina dahil olan “22-28” yas grubundaki futbol
hakemlerin %98’i haber sitelerinden futbolla ve hakemlikle ilgili son gelismeleri takip etmekte iken “36-42” yas
grubundaki faal futbol hakemlerin ise %80’i haber siteleri araciligiyla bu gelismelerden haberdar olmaktadir
(Tablo 4).

Tablo 4
v Futbol Haber Sitesi Topl
a oplam
: Evet Hayir P
15-21 12 (85,7%) 2 (14,3%) 14 (100,0%)
22-28 63 (98,4%) 1 (1,6%) 64 (100,0%)
29-35 15  (83,3%) 3 (16,7%) 18 (100,0%)
36-42 4 (80,0%) 1 (20,0%) 5 (100,0%)
Toplam 9 (93,1%) 7 (6,9%) 101 (100,0%)
p<0.05

“Futbol gazeteleri ve futbol dergilerinden hakemlikle ilgili konular hakkinda bilgi edinme”

ile “Yag”

arasinda %5 anlamlilik diizeyinde bir iliski s6z konusu olmaktadir (p 0.019). 15-21 yas araligindaki futbol
hakemlerin sadece %43’U hakemlikle ilgili konular hakkinda futbol gazeteleri ve futbol dergilerinden bilgi

edinirken 36-42 yas araligindaki futbol hakemlerin hepsi futbol gazeteleri ve futbol dergilerinden

edinmektedir (Tablo 5).

bilgi

Tablo 5
Yas Futbol Gazete Dergi Toplam
Evet Hayir
15-21 6 (42,9%) 8 (57,1%) 14 (100,0%)
22-28 50 (78,1%) 14 (21,9%) 64 (100,0%)
29-35 11 (61,1%) 7  (38,9%) 18 (100,0%)
36-42 5 (100,0%) (,0%) 5 (100,0%)
Toplam 72 (71,3%) 29 (28,7%) 101 (100,0%)
p<0.05

“Onemli futbol maglarinin dncesinde ve sonrasinda sosyal aglarda (Facebook, Twitter vb.) yapilan
tartisma ve paylasimlari takip etme” ile “Yas” arasinda %5 anlamlilik diizeyinde bir iliski s6z konusudur (p
0.035). 22-28 yas araligindaki faal futbol hakemlerin biyuik bir kismi (%68,8) sosyal aglarda futbol maglariyla
ilgili tartisma ve paylasimlar takip ederken 36-42 yas araligindaki futbol hakemlerin %40’i, 29-35 yas
araligindaki hakemlerin ise sadece %33’li bu aglarda futbolla ilgili tartisma ve paylasimlari takip etmektedir
(Tablo 6).

Tablo 6

Onemli Futbol Maglari
Evet

Yas Toplam

Hayir
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15-21 7 (50,0%) 7 (50,0%) 14 (100,0%)
22-28 44 (68,8%) 20 (31,3%) 64 (100,0%)
29-35 6 (33,3%) 12 (66,7%) 18  (100,0%)
36-42 2 (40,0%) 3 (60,0%) 5 (100,0%)
Toplam 59 (58,4%) 42 (41,6%) 101  (100,0%)

p<0.05

Hakemlerin glindemdeki 6nemli futbol maglarinda hakem tarafindan tartismali kararlarin verildigi
pozisyonlari video paylasim sitelerinden izlemeleri ile yaslari arasinda %5 anlamlilik diizeyinde bir iliski s6z
konusudur (p 0.038). 15-21 yas araligindaki hakemlerin %71’i, 29-35 yas araligindaki hakemlerin ise sadece
%61’i nemli futbol maglarinda hakem tarafindan tartismali kararlarin verildigi pozisyonlari video paylagim
sitelerinden izlerken 36-42 yas araligindaki hakemlerin hepsi bu gorintileri video paylasim sitelerinden takip
etmektedir (Tablo 7).

Tablo 7
Glindemdeki Maglarin Videosu
Yas Toplam
Evet Hayir
15-21 10 (71,4%) 4  (28,6%) 14 (100,0%)
22-28 56 (87,5%) 8 (12,5%) 64 (100,0%)
29-35 11 (61,1%) 7  (38,9%) 18 (100,0%)
36-42 5 (100,0%) 0 (,0%) 5 (100,0%)
Toplam 82 (81,2%) 19 (18,8%) 101 (100,0%)

p<0.05

2.3. Hakemlerin klasmanlari ile geleneksel ve sosyal medyaya yonelmeleri arasindaki iliski

“Hakemlikle ya da futbolla ilgili seminer, toplanti, egitim ve konferanslari internet sitelerinden takip etme” ile
“Klasman” arasinda %5 anlamlilik diizeyinde bir iliski sz konusudur (p 0.021). “HiF-Aday Hakem” klasmaninda
bulunan hakemlerinin %50’si il hakemlerinin ise %42’si hakemlikle ya da futbolla ilgili seminer, toplanti, egitim
ve konferanslari tff.org adli hakem sitesinden takip etmekteyken “Ust Klasman”da yer alan hakemlerin %75’i,
ulusal klasmandaki hakemlerin ise %100’ bu etkinlikleri tff.org sitesinden 6grenmektedir (Tablo 8).

Tablo 8
Hakemlik Seminer Toplanti
Klasman Toplam
,00 tff.org
HiF-Aday Hakem 4 (50,0%) 4 (50,0%) 8 (100,0%)
il Hakemi 39 (57,4%) 29  (42,6%) 68 (100,0%)
Bolgesel 4 (26,7%) 11 (73,3%) 15 (100,0%)
Ulusal 0 (,0%) 6 (100,0%) 6 (100,0%)
Ust Klasman 1 (25,0%) 3 (75,0%) 4 (100,0%)
Toplam 48 (47,5%) 53  (52,5%) 101 (100,0%)

p<0.05

Calismaya katilan faal futbol hakemlerinin spor programlarini izleme ile klasmanlari arasinda %5
anlamhlik dizeyinde bir iliski s6z konusudur (p 0.041). HiF-Aday hakem klasmaninda bulunan hakemlerin
sadece %13’U “Stadyum” programini izliyorken Ust klasmanda yer alan hakemlerin hepsi bu spor programini
takip etmektedir (Tablo 9).

Tablo 9

Klasman Spor Programi Toplam
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,00 Stadyum
HiF-Aday Hakem 7 (87,5%) 1 (12,5%) 8 (100,0%)
il Hakemi 42 (61,8%) 26 (38,2%) 68 (100,0%)
Bolgesel 9 (60,0%) 6 (40,0%) 15 (100,0%)
Ulusal 5 (83,3%) 1 (16,7%) 6 (100,0%)
Ust Klasman (,0%) 4 (100,0%) 4 (100,0%)
Toplam 63 (62,4%) 38 (37,6%) | 101 (100,0%)

p<0.05

Anket caligmasina katilan faal futbol hakemlerinin spor gazetelerini okumalari ile klasmanlari arasinda
%5 anlamlilik diizeyinde bir iliski s6z konusudur (p 0.003). HiF-Aday hakem klasmaninda bulunan futbol
hakemlerin hepsi, il hakemlerinin ise %84’U en az bir tane spor gazetesini takip etmekte iken ulusal ve Ust
klasman hakemlerinin sadece %50 si spor gazetelerini okumaktadir (Tablo 10).

Tablo 10
Spor Gazetesi Okuma
Klasman Toplam
Okuyorum Okumuyorum
HiF-Aday Hakem 8 (100,0%) 0 (,0%) 8 (100,0%)
il Hakemi 57 (83,8%) 11 (16,2%) 68 (100,0%)
Bolgesel 7  (46,7%) 8 (53,3%) 15 (100,0%)
Ulusal (50,0%) 3  (50,0%) 6 (100,0%)
Ust Klasman 2 (50,0%) 2 (50,0%) 4 (100,0%)
Toplam 77 (76,2%) 24 (23,8%) 101 (100,0%)
p<0.05

GCalismaya dahil olan futbol hakemlerinin hakem arkadaslariyla Facebook’ta futbol ve hakemlik hakkinda
bilgi alis verisinde bulunmalariyla klasmanlari arasinda %5 anlamlilik diizeyinde bir iliski s6z konusudur (p
0.004). HiF-Aday hakem klasmanindaki hakemlerinin %87’si Facebook’ta hakem arkadaslariyla futbol ve
hakemlikle ilgili bilgi alis verisi yapiyorken st klasman hakemlerinin higbiri bu sosyal agda hakem arkadaslariyla
bilgi alis verisinde bulunmamaktadir (Tablo 11). Yine hakemlerin 6nemli futbol maglarinin 6ncesinde ve
sonrasinda sosyal aglarda (Facebook, Twitter) yapilan tartisma ve paylasimlari takip etmeleri ile klasmanlar
arasinda anlaml bir iliski bulunmaktadir (p 0.011). HiF-Aday hakem klasmanindaki hakemlerinin %87’si sosyal
aglardaki bu tartisma ve paylasimlari okurken il hakemlerinin %62’si, bolgesel hakemlerin %60’ ve ulusal
hakemlerin ise sadece %17’si bu tartisma ve paylasimlari takip etmektedir. Ust klasman hakemlerinin ise higbiri
sosyal aglardaki maclarla ilgili tartisma ve paylasimlari okumamaktadir (Tablo 12).

Tablo 11 Tablo 12
Hakemlik Bilgi Onemli Futbol
Klasman Toplam Klasman Toplam
,00 Facebook Evet Hayir

HiF-Aday 1 7 8 HiF-Aday 7 1 8
Hakem (12,5%) (87,5%) | (100,0%) Hakem (87,5%) (12,5%) | (100,0%)
18 50 68 42 26 68
il Hakemi (26,5%) (73,5%) | (100,0%) il Hakemi (61,8%) (38,2%) | (100,0%)
3 12 15 9 6 15
Bolgesel (20,0%) (80,0%) | (100,0%) Bolgesel (60,0%) (40,0%) | (100,0%)
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4 2 6 1 5 6
Ulusal (66,7%) (33,3%) | (100,0%) Ulusal (16,7%) (83,3%) | (100,0%)
4 0 4 0 4 4
Ust Klasman (100%) (,0%) | (100,0%) Ust Klasman (,0%) (100%) | (100,0%)
30 71 101 59 42 101
Toplam (29,7%) (70,3%) | (100,0%) Toplam (58,4%) (41,6%) | (100,0%)
p<0.05 p<0.05
3. Tartisma

Bu arastirma, faal futbol hakemlerinin, hakemlik bilgi birikimlerini gelistirmeleri siirecinde geleneksel ve sosyal
medyay! kullanip kullanmadiklari eger kullaniyorlarsa ne oranda kullandiklarini tespit etmek amaciyla
yapilmistir. Bu amagla arastirmaya katilan TFF 4. Bolge’ye bagh olan izmir ilinden farkli klasmanlarda gérev
yapan 101 hakemin, anket ¢alismasinda verdigi cevaplar analiz edilmis, yapilan analizlerin nihayetinde ise elde
edilen sonuglara asagida yer verilmistir.

Futbol hakemlerinin gorevlerini yurttebilmeleri igin bilgi birikiminin yaninda fiziksel agidan da yeterli
olmalari gerektigi algisi mevcuttur. Futbol maglarinin temposuna ayak uydurmada ve gereken fiziksel
dayanikligl saglamada yas 6nemli bir etkendir. Bu nedenle anket ¢alismasina katilan hakemlerin gogunun “22-
28" yas araliginda olmasi sasirtici olmamaktadir.

Ayrica diinyadaki ve Tirkiye’deki futbol hakemlerinin biyuk bir kisminin erkek oldugu distintliirse anket
¢alismasina katilan erkek ve kadin hakemlerin sayilari arasindaki ugurumun da normal oldugu anlagiimaktadir.
Oyle ki, Ege Bdlgesi'ne bagli bulunan toplam 441 izmir hakeminin yalnizca 5 tanesi kadin olmaktadir. Bu sayi
dogrultusunda c¢alismaya bir kadin hakemin dahil olmasi yeterli sayiyi olusturmaktadir. Bunun yaninda
calismasinin izmir'de yapilmasi ve izmir biyik sehir olmasi hasebiyle katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunun
hayatlarinin ¢ogunu blyiik sehirde gecirmis olmalari normal olmaktadir.

Hakemlik gorevini icra eden hakemler, hakemlik haricinde farkli mesleklerle de ugrasmaktadir. Dikkat
cekici nokta ise, bu hakemlerin neredeyse yarisina yakininin heniiz 6grenci olmasidir. Tirkiye Futbol
Federasyonu farkli meslekleri icra edenlerin yaninda 6zellikle 6grencileri yani gencleri hakem camiasina
kazandirmak icin blylk caba sarf etmektedir. Clinkii hakemlige ne kadar erken yasta baslanirsa kisinin bilgi
birikiminin, hakemlik tecribesinin ve fiziksel dayanakliginin da o kadar fazla olacagi bilinmektedir.

Bunlarin haricinde hakemlerin egitim durumlarinin da federasyon nezdinde énemi biyik olmaktadir.
Hakem olmak isteyen bir kisinin hakemlige basvurabilmesi lise mezunu olmasi yeterli sart iken anket verilerine
bakildiginda katilimcilarin %89’unun Universitede egitim aldigi gorilmektedir. Anlasilacagl lGzere sadece lise
egitimi alanlara nazaran Universite egitimi alanlar hakemlige daha fazla ragbet etmektedir. Daha dogrusu
federasyon egitim seviyesi yiiksek kisilere hakem olmalari konusunda 6ncelik tanimaktadir. Bunun haricinde
hakemlik kariyerinde Ust mertebelere ulasmak igin “egitim” 6énemli bir unsur olarak goriilmekte, lisansUsti
egitim alma, yabanci dil/diller bilme, yurt disinda egitim alma, mesleki egitim ve sertifikalar edinme gibi
unsurlar da hakemlerin klasman atlayip kariyerinde hizli sekilde yikselmelerinde ¢ok énemli olmaktadir.

Hakemlikte klasman ylikseldik¢e o klasmanda bulunan hakem sayisi da bir dnceki klasmana gore daha az
olmaktadir. Oyle ki, anket calismasina katilan hakemlerin 68’i il hakemi klasmaninda iken sadece 4’(i Ust
klasmanda bulunmaktadir. Hakemlerin klasman atlamalari icin goérev aldiklari maglarda gerekli fiziksel ve
zihinsel yetiyi gostermeleri bunun haricinde donem dénem vyapilan yazili ve kosu sinavlarindan da gerekli
puanlari almalari gerekmektedir. Gorev aldiklari futbol misabakalarinda verdigi kararlarla basarili bir
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performans sergileyen ve yapilan sinavlardan da yeterli notu alan hakemler bir Ust klasmana g¢ikarilirken
bunlarin aksini yapan hakemler ya oldugu klasmanda birakilmakta ya da bir alt klasmana dusurilmektedir.

Anket katimcilarinin yarisindan fazlasinin ortalama geliri 500-1500 TL arasindadir. Hakemler futbol
maclarina atanirken klasmanlarina bakilarak gérevlendirilmektedirler. En alt klasmanda yer alan hakemler daha
ziyade yerel maglarda gorevlerini icra ederken en ust klasmandaki hakemler gogunlukla siper ligdeki ya da 1.
Ligdeki maglarda hakemlik yapmaktadirlar. Dolayisiyla magin 6nemine ve bulundugu lige gére hakemlerin mag
basina aldiklari Gcretler de farkli olmaktadir. Anket ¢alismasina katilan hakemlerin blylk ¢ogunlugu 6grenci
olup 15-28 yas araliginda bulunmakta ve “HiF-Aday Hakem” veya “il Hakemi” klasmaninda gérev yapmaktadir.
Bu nedenle ¢alismaya dahil olan hakemlerin ¢cogunlugunun geliri 500-1500 TL arasinda seyretmektedir.

Farkh yaslarda olan, farkl egitim seviyelerine sahip, farkli mesleklere mensup, farkh klasmanlarda gorev
yapan ve farkl gelir diizeyine sahip olan faal futbol hakemlerinin, hakemlik bilgi birikimlerini gelistirmeleri
sirecinde geleneksel medyadan ve sosyal medyadan ne oranda faydalandiklarini tespit etmek amaciyla bir
takim sorular sorulmus ve elde edilen cevaplar analiz edilmistir.

Elde edilen verilere gore, hakemlerin biylk bir kismi hakemlikle ilgili bilgi birikimlerini gelistirirken
geleneksel medyadan biyilk oranda faydalanmaktadir. Hakemlerin %66’si hakemlik kariyerlerini gelistirecek
bilgiler edinmek igin radyo ve televizyondan faydalanmaktadir. Yine hakemlerin %73’U futbola ve hakemlige
dair tartisma ve gorusleri izlemek ve bu sayede ¢ikarim yapmak igin radyo ve televizyondaki spor programlarini
ve spor yorumcularini takip etmektedir. Bu programlarin en ¢ok izleneni ise “%100 Futbol”dur. Hakemler (%72)
geleneksel medya araglarindan olan radyo ve televizyonun haricinde yine bu medyaya ait olan gazete ve
dergiler aracihgiyla da hakemlikle ilgili konularda bilgi edinmektedir. Bu gazete ve dergiler arasinda, hakemler
en ¢ok Fotomag’i okurken, spor kdse yazarlari igcinden de en ¢ok eski hakem Selguk Dereli’yi takip etmektedir.

Hakemlerin sosyal medya ile ilgili sorulara verdigi yanitlar analiz edildiginde ise, hakemlerin hakemlik
bilgilerini gelistirmeleri noktasinda ¢agin medyasi olan sosyal medyayr biyik oranda kullandiklan
gorilmektedir. Oyle ki, hakemlerin %93’{i futbol ve hakemlikle ilgili son gelismeleri haber sitelerinden takip
etmektedir. Yine hakemlerin cogu, hakemlikle ilgili seminer, toplanti, egitim ve konferanslardan haberdar
olmak icin “tff.org”, “tffhgd.org”, “hakeminsesi.com” ve “kurall8.org” gibi sitelerden faydalanmaktadir. Bu
sitelerin haricinde, facebook ve twitter gibi sosyal paylasim aglarinda da hakemlerin bilytk bir kismi hakemlikle
ilgili bilgi alisverisinde bulunmakta ve bu aglarda futbolla ilgili yapilan tartima ve paylasimlari takip etmektedir.
Bunun yaninda hakemlerin yarisina yakini hakem camiasina mensup kisilerin bloglarini takip etmekte ve hakem
kararlariyla ilgili yazilar bloglardan okumaktadir. Hakemlerin ¢ok bilyilk bir kismi da futbol misabakalarinin
Ozet goriuntilerini ve tartismali pozisyonlari internet sitelerinden izlemektedir. Bu siteler igerisinde hakemler
tarafindan en fazla kullanilan site “Lig TV” olmaktadir. Futbol hakemlerinin yine ¢ok biyik bir kismi (%82) haber
siteleri araciligiyla hakemlik ve futbol ile alakali konularda arastirma yapmakta ve haberleri takip etmektedir. Bu
siteler haricinde hakemler, arama motorlari (Google, Yandex vd.) araciligiyla da hakemlikle ya da futbol
maclariyla ilgili konular hakkinda video, fotograf ve yazilara ulagsmaktadir.

Hakemlerinin sosyal medyaya ya da geleneksel medyaya yonelmeleri noktasinda ise yas ve klasman
unsurlari dnemli iki etken olarak dne ¢ikmaktadir. Yag ve klasman olarak kiiglik olan hakemler, hakemlikle ilgili
bilgi edinmek i¢in geleneksel medyadan daha ¢ok sosyal medyaya yonelmektedir. Bu hakemler, futbol maglari
hakkinda konusmak, futbol hakkinda arastirma yapmak, futbol ile ilgili bilgilere ulasmak, birbirleriyle iletisim
kurmak, futbol hakkinda birbirleriyle tartismak ya da bilgi alisverisinde bulunmak igin 6ncelikli olarak sosyal
medyayi kullanmaktadir. Yasca ve klasman olarak bliyik olan hakemler ise futbolla ilgili bilgiye ulasma ve
hakemlik bilgilerine katki saglayacak seylere ulasma noktasinda geng¢ hakemlere nazaran daha segcici
davranmaktadirlar. Cogunlukla hakemlikle ya da futbolla ilgili konularda aradiklarina ulasmak icin geleneksel
medyay kullanan bu hakemler yeri geldigi zaman kaynagina glivendigi sitelere girmek ya da kendisinin itibar
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ettigi kisileri izlemek suretiyle de sosyal medyayi kullanmaktadir. Bu hakemler, hakemlikle ilgili gelismeler
hakkinda bilgi edinmek ya da hakem arkadaslariyla iletisim kurmak igin sosyal medyayi ya hi¢ kullanmaz ya da
¢ok az kullanirlarken yasga ve klasman olarak kiiglik olan hakemler ¢gogunlukla sosyal medyayi kullanmaktadir.

Yapilan analizlerde goériliyor ki, futbol hakemleri yaslari ilerledikge hakemlik ve futbolla ilgili gelismeleri
haber sitelerinden daha az takip etmektedir. Bunun nedenlerinden biri “22-28” yas araligindaki hakemlerin
bulunduklari kusak itibariyla “36-42” yas gurubundaki hakemlere nazaran internetle daha fazla i¢ ice
olmalaridir. Diger bir neden ise hakemlerin yaslari ilerledikge hakemlikle ilgili bilgi ve tecriibe birikiminin de
artmasidir. Bu dogrultuda hakemler, yaslari ilerledikge hakemlik ya da futbolla ilgili konularda yararlandiklari
haber kaynaklarinda daha segici davranmaktadirlar.

Calismaya katilan “36-42” yas gurubundaki hakemlerin hepsi futbol dergilerinden ve futbol
gazetelerinden hakemlikle ilgili konular hakkinda bilgi edindiklerini dislinmektedir. “15-21" yas gurubunda
bulunan futbol hakemlerinin ise sadece %43’(i hakemleri ilgilendiren konular hakkinda futbol gazetelerinden ve
dergilerinden bilgi edinmektedir. Haber siteleriyle hakemlerin yasi arasindaki iliski de anlatildigi tzere futbol
hakemlerinin yaslar ilerledikce hakemlikle ilgili bilgileri ve haberleri farkli haber kaynaklarindan ve farki
mecralardan edinmektedir. “36-42” yas gurubundaki hakemler, hakemlikle ilgili haberleri veya gelismeleri
haber sitelerinden ziyade daha fazla gazete ve dergilerden takip etmektedir. Bunun aksine daha geng yastaki
futbol hakemleri hakemlikle ilgili gelismelere veya haberlere ulasmada basili yayin organlarindan ziyade
interneti kullanmaktadir.

Calismaya katilan “22-28” yas gurubundaki hakemlerin %69’u, “15-21" yas grubundaki hakemlerin de
yarisi sosyal aglarda yapilan futbol maglarinin 6ncesindeki ve sonrasindaki tartisma ve paylasimlari takip
etmekteyken “29-35” yas gurubunda bulunan hakemlerin sadece %33’l, “36-42” yas araligindaki hakemlerin
ise sadece %401 bu tartisma ve paylasimlari sosyal aglardan takip etmektedir. Goruldiiglu Uzere yasca bliylk
olan hakemler, sosyal medyayl maglarla ilgili tartisma ve paylasimlari takip etme noktasinda genglere nazaran
daha az kullanmaktadir. Bunun en blyik nedeni ise, yasca gen¢ olan hakemlerin internet cagina yaslari
miinasebetiyle daha ¢ok adapte olmus bulunmalaridir.

“36-42" yas gurubunda olan futbol hakemlerinin hepsi giindemdeki 6nemli futbol maglarinda hakem
tarafindan tartismah kararlarin verildigi pozisyonlari video paylasim sitelerinden izlemekte iken “29-35” yas
gurubuna dahil olan hakemlerin yalnizca %601 bu videolari video paylasim sitelerinden izlemektedir. Bu
durumun en biiylk sebebi ise, yasca blylik ve tecriibeli olan hakemlerin, s6z konusu maglardaki 6nemli
pozisyonlari kendi gozleriyle izleyip kendilerinin o hakemin yerinde olmasi durumunda nasil karar vereceklerini
disiinmek istemelerinden kaynaklanmaktadir. Kisacasi, yasc¢a bliylk ve tecriibeli hakemler s6z konusu maslari
video paylasim sitelerinden izleyerek pozisyonlari analiz etmek istemektedir.

HiF-Aday hakem klasmaninda yer alan hakemler ve il hakemleri, klasmanlarinda bulunan hakem
arkadaslarinin ¢ok olmasindan ve sosyal paylasim aglarini daha fazla kullanmalarindan dolayr diger
klasmanlardaki hakemlere nazaran birbirleriyle daha fazla iletisime gegmektedirler. Ozellikle sosyal paylagim
aglarini 15-28 yas araligindaki futbol hakemleri, 29 ve (zeri yastaki hakemlere gére daha fazla kullanmaktadir
ve gerceklestirilecek olan seminer, toplanti ve egitim gibi etkinliklerin haberlerini bu sosyal aglar sayesinde
birbirlerine duyurmaktadir. Bu noktada yas ve klasman olarak biyik olan futbol hakemleri ise bu tir
etkinliklerden sosyal paylasim aglarindan daha ¢ok federasyonun resmi sitesi olan tff.org adresi sayesinde
haberdar olmaktadir.
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Egitimi, yasi ve klasmani dUsiik olan hakemler, egitimi ya da 6grenimi 6n planda olan spor programlari ya
da gazetelerinden ziyade daha popliler olan, magazinsel ve eglenceli spor programlarini ya da gazetelerini takip
etmektedir.

Hakemlikte tecriibe kazanmig ve bilgi birikimini arttirmis olan futbol hakemleri, hakemlik ve futbol
konusunda magazinsel haberlere ve hakemlik konusunda uzman olmayan kisilerin soylediklerine itibar
etmemektedir. Bunun haricinde klasman olarak Ustte bulunan futbol hakemleri, edindikleri bilgi birikimi ve
tecribe sayesinde futbol ve hakemlikle ilgili konularda baskalarinin dislincelerinden daha fazla kendi birikimleri
dogrultusunda hareket etmekte ve gorislerini bu dogrultuda olusturmaktadir.

Bircok meslekte ya da yapilanmada oldugu gibi futbol hakemlerinin yer aldigi camia igerisinde de bir
hiyerarsiden séz etmek miimkiin olmaktadir. Oyle ki hakemlerin klasmanlari yiikseldikge kariyeri, mag basina
aldig Ucreti, sayginligi ve hakem camiasi icerisindeki baglantilari da ayni oranda artmaktadir. Ornegin aday
hakem ya da il hakemi hakemlikle ilgili toplanti, seminer vb. etkinlikleri daha ¢ok federasyonun ya da hakem
derneginin sitesinden ya da hakem arkadaslarindan 6grenirken st klasmanda bulunan bir hakem bu tir
etkinlikleri bizzat federasyon vyetkililerinden 6grenebilmekte onlar sayesinde haberdar olabilmektedir. Tipki
bunun gibi hakemlerin birbirleri ile futbol ve hakemlikle ilgili bilgi alis verisinde bulunmalari ya da futbol maglari
hakkindaki tartisip gorls bildirmeleri noktasinda farklilklar olmaktadir. Yas ve klasman olarak geng
denilebilecek hakemler bu bilgi alisverisini gergeklestirirken ya da bu maglari tartisirken sosyal medyayi yogun
olarak kullanmakta iken yas ve klasman olarak biylk olan futbol hakemleri daha ¢ok yiz yiize ve telefon
aracihigiyla birbirleriyle gériismekte ve bu sayede bilgi alis verisi bulunmaktadir.

Sonug

Futbol, futbol hakemligi, geleneksel medya ve sosyal medya gibi teorik bilgilerin 1si8inda hazirlanan anket
¢alismasi ile futbol hakemlerinin hakemlik bilgilerini gelistirmeleri siirecinde geleneksel ve sosyal medyadan ne
oranda faydalandiklari, bu medyalari kullanim dizeyleri ve kullanim yogunluklari tespit edilmistir.

Verilere gore, faal futbol hakemleri, hakemlik kariyerlerine katki saglamak, hakemlik bilgilerini arttirmak,
hakemlik konusunda zihinsel gelisimlerine katki saglamak, futbol ve hakemlik konusunda tecriibe sahibi olmak
ve dahi bu konuda tecriibe sahibi olan kisilerin futbol ve hakemlik ile ilgili goérilerini 6grenmek, hakemlik ve
futbol ile ilgili konular takip etmek, futbol maclarini izlemek ve hakemlikle ilgili konularda bilgi alisverisinde
bulunmak i¢in geleneksel ve sosyal medyadan yogun sekilde yararlanmaktadir.

Bunun yaninda elde edilen analiz sonuglarina gore, faal futbol hakemlerinin meslek bilgilerini
gelistirmeleri surecinde geleneksel ve sosyal medyayl kullanma dizeyleri yaslarina ve klasmanlarina gore
farkhhk gostermektedir. Oyle ki, geng yastaki ve alt klasmanlardaki hakemler hakemlik bilgilerine katki
saglayacak bilgi, belge, fotograf ve videolara ulasmak icin cogunlukla sosyal medyayi kullanmaktadir. Bu
hakemler ¢ogunlukla sosyal medya araciligiyla birbirleriyle hakemlikle ve futbolla ilgili konularda iletisime
gecmekte, futbol ve hakemlikle ilgili tartismalari gergeklestirme, yorumlari takip etmekte, futbol ve hakemlikle
ilgili bilgi ahsverisinde bulunmakta, futbol maglarinin goruntilerini izlemekte ve futbol yorumcularini takip
etmektedir.

Fakat yasca blyilik olan ve Ust klasmanda gorev yapan hakemler ise, hakemlik bilgi birikimlerine katki
saglayacak bilgilere erismek icin cogunlukla geleneksel medyayi kullanmaktadir. Bu hakemler sosyal medyayi da
kullanirken alt klasmanda yer alan geng yastaki hakemlere nazaran daha segici davranmaktadirlar. Yasca bilyik
olan ve (st klasmanda gorev yapan hakemler, edinmis olduklari tecriibeler, aldiklar egitimler ve hakem
camiasina sahip olduklari konumlar miinasebetiyle sosyal medyada yer alan futbol ve hakemlik ile ilgili
tartismalara, futbol yorumcularinin gorislerine ve sosyal medyadan edinen bilgilere pek fazla itibar
etmemektedirler. Bu hakemlerin, sosyal medyayi geng yastaki hakemlere nazaran daha az kullanmalarinin diger
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sebebi ise, yag¢a blyluk hakemlerin hayatlarinin buyik ¢ogunlugunu sosyal medyadan ziyade geleneksel medya
ile gecirmis olmalaridir. Geng yastaki hakemler, internet ¢aginda dogup hayatlarini bu gagin medyasi olan sosyal
medyaya entegre etmis vaziyette olmaktadirlar. Bu medya araciligiyla okuyan, 6égrenen, birbirleriyle iletisime
gecen ve glindemi takip eden geng hakemler dolayisiyla hakemlik bilgilerini gelistirirken de yine bu medyadan
faydalanmaktadir.
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